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后者与前两者的不同之处在于，前两者2014所占比重均高于

2012年，而后者所占比重则低于2012年；经济类频率较为特

殊，经过2013年的短时提升后，2014年又出现明显下滑，下滑

幅度较2012年和2013年分别达到了7.53%和10.96%。

具体看新闻综合类频率历年人均收听时长占所有频率

收听时长比重可以发现，新闻综合类频率2012年所占比重

为27.16%，2013年略有下降，为26.92，较上一年降幅为

0.87%，到2014年该类频率所占比重较前两年均有上升，为

27.40%，高居各类频率榜首（图1）。

图1  2012-2014年各专业频率收听比重比较

数据来源：CSM媒介研究

2、与其他专业频率相比新闻综合类频率家中收听
优势明显

对于广播频率而言，听众规模是反映频率竞争力强弱的一

个方面。从2014年广播收听市场各专业频率不同场所到达率

来看，区别于历史趋势，在所有场所，交通类频率的听众规模
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解永利

受新媒体冲击，当今的媒介环境已经发生了可谓翻天覆地

的变化，使得传统媒体的发展态势也发生了很大改变，作为传

统媒体之一的广播也难以幸免，而这种影响也直接延伸到了各

类型专业频率上。根据CSM研究研究2014年35城市收听率调

查数据（四波调查），在所有被调查的528个频率中，新闻综合

类频率占有134个（按频率名称及内容为主要分类依据），占所

有频率的25.4%，是数量最多的一类专业性频率。新闻综合类

频率作为各广播电台的“三大支柱”之一，在各广播电台历来发

挥着举足轻重的作用。那么该类型频率2014年的发展态势如

何？本文基于CSM媒介研究2014年35个城市四波调查数据，

对2014年新闻综合类频率的收听状况进行解析，以期找寻规

律性的发展趋势供业内人士参考。

一、近年来新闻综合类频率在各专业类别频率

中的竞争地位1

1、新闻综合类频率的收听比重在各专业频率中保持首位

各类型专业频率人均收听时长占所有频率人均收听时长比

重表明，新闻综合类频率所占比重连续三年稳居首位，交通类

频率位居第二，音乐类频率位列第三，然后依次为文艺类、都

市生活类、经济类、其他类、农村类、体育类和教育类频率。从

几个主要类型频率所占比重来看，交通类和都市生活类频率连

续三年呈现持续上升态势；新闻综合类、音乐类和文艺类频率

较2012年在出现2013年的短暂回落后，2014年又逆势上扬，

1 考虑数据的可比性，图1-2采用2012-2014年四波打通33城市的调查数据。
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二、2014年新闻综合类频率整体收听状况

1、新闻综合类频率引领早间收听高峰

对于不同类型的广播频率，其全天收听走势有自身的特

点。新闻综合类广播在清晨时段一枝独秀，引领全天收听，

早间07:00左右是全天收听最高峰，收听峰值接近6%；白天

9:30-14:00、晚间19:00-20:00和21:00-24:00时段收听表

现也优于其他各类型频率，居各类频率收听榜首。交通类和音

乐类频率全天均有明显收听表现，其中交通类频率的早晚上下

班高峰期间凸起明显。都市生活类、文艺类和经济类频率的收

听则全天较为平稳（图3）。

图3  2014年各专业频率全天收听走势比较图

数据来源：CSM媒介研究

2、在家是新闻综合类频率的主要收听地点

在家收听支撑起了新闻综合类频率的全天收听表现。从

其收听量的构成来看，在家中收听市场贡献了80%左右的收听

量，其余大概20%左右的收听来自在家以外的场所，包括车上

收听、在工作/学习场所收听和在其他场所收听。

从全天收听走势来看，新闻综合类频率全天收听峰值为

5.64%，出现在早间7:00-7:15；傍晚次高峰峰值为1.93%，出

现于18:15-18:30。家中收听高峰与所有场所同步，早高峰出

现在早晨的7:00-7:15，峰值为4.89%，占到了同时段86.7%

的收听比重；傍晚次高峰出现于18:15-18:30，峰值为1.53%，

占到了同时段79.27%的收听比重。

与所有场所全天收听趋势相似，在家收听有早高峰突出，

全天收听较为平稳的特点，全天收听表现大部分来自于在家收

听的贡献（图4）。

以微弱优势领先于新闻综合类频率跃居第一位，听众规模为

48.7%，这也应证了受新媒体冲击，受众对广播的收听方式发

生了很大变化，车载和移动收听所占的比例在急速增加。新闻

综合类频率位居第二位，听众规模为48.3%，音乐类频率紧随

其后，都市生活类、经济类和文艺类频率分居第四、五、六位，

其他类别频率听众规模相对较低。从家中收听来看，新闻综合

类频率仍位列第一，音乐类和交通类频率分居后两位，然后依

次为都市生活类、文艺类和经济类频率等其他类别频率。车上

收听听众规模则表现出与前两个场所不同的特征，交通类频率

以绝对优势占据车上听众规模第一的位置，音乐类频率位居第

二位，新闻综合类频率则居于第三位的位置，相比交通类和音

乐类频率而言，新闻类频率在车载收听市场不占有优势，但却

远高于都市生活类、文艺类和经济类等其他类别频率。

各类频率听众规模2014年较2013年增减幅显示，除个别

类型频率外，几乎所有类别的频率在不同场所均有不同程度的

下滑，新闻综合类频率就是其中之一，听众规模在所有收听场

所都出现了下降。此外音乐类、都市生活类、经济类、文艺类

和农村类频率也都难逃厄运，尤其是农村类频率，2014年较

2013年出现了大幅下滑。在十类专业频率中只有交通类和体育

类频率“幸免于难”，分别在车上和在家听众规模较去年略有

提升，但提升幅度势微（图2）。各类型频率在不同场所听众规

模所表现出的下滑态势，也从一个角度反映出目前整个传统广

播媒体的“颓势”，这是媒介竞争环境改变带来的影响。

图2  2014年广播收听市场各专业频率听众规模及较去年增减

幅比较
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收听市场，而新闻综合类频率更是以27.8%的市场份额独占鳌

头，比排名第二、三位的交通类频率和音乐类频率分别多出了

近5个和10个百分点，其强劲的市场竞争力可见一斑。这一数

据表明，人们收听广播所花费的所有时间中，大约有超过四分

之一的时间用来收听了新闻综合类频率。其“霸主”地位显而

易见（图6）。

图6  2014年各类专业频率的市场份额

数据来源：CSM 媒介研究

2、新闻综合类频率的竞争优势明显

收听的深度（平均忠实度）和收听的广度（平均到达率）是

考量频率竞争力的两个重要维度，两者结合可以看出一个或一

类频率的竞争实力。比较各类别专业频率的收听深度和广度可

以发现，相较其他类型频率，新闻综合类频率发展较为均衡。在

十个主要类型频率中，新闻综合类频率的听众规模和听众的粘

性均居于首位，远高于平均水平，竞争优势较为明显（图7）。

图7  2014年各类专业频率的竞争力比较

图4  2014年新闻综合类频率各场所全天收听率走势及不同场

所所占比重

数据来源：CSM媒介研究

3、新闻综合类频率各周天收听差异不大

新闻综合类频率在一周中，周一的人均收听总时长最高，

为255分钟，周二最低，为234分钟，从周三至周六，逐渐下

降。新闻综合类频率主要以在家收听为主，因此决定了他在各

周天收听表现与家中收听态势大致相同，略有差异的是，在家

中一周中人均收听总时长最高的是周日，为214分钟，排在第二

位的是周一，其他各周天的总收听时长变化不大。新闻广播的

收听表现基本上能够反映受众的生活和作息习惯（图5）。

图5  2014年新闻综合类频率在不同周天的人均收听总时长比较

数据来源：CSM 媒介研究

三、2014年新闻综合类频率整体竞争实力

1、新闻综合类频率的市场竞争力强劲

从各类型频率所占市场份额可以看出，引领广播市场的

“三驾马车”——新闻综合类、交通类和音乐类频率领跑广播
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及以上的听众群收听时长高于平均水平；从受教育程度来看，

高中及以下学历的听众收听新闻综合类频率的时长较多，高于

或与平均水平持平；从收入水平看，有收入者对新闻综合类频

率的收听均较高，高于或与平均水平持平，1-500元收入水平

的听众群收听时长最长，达到40分钟，比平均水平多出了20分

钟，其他收入水平的人群对新闻综合类频率的关注度也较高。

总体而言，老年人和低收入者收听新闻综合类频率的时间较

长，均高于平均水平（图9）。

图9  2014年不同目标听众收听新闻综合类频率的时长及增减

值比较

数据来源：CSM 媒介研究

3、收听场所高度对应听众属性和收听偏好

分析不同目标听众更偏好在哪个场所收听新闻综合类频

率可以看出，听众收听该类频率的场所与他们的身份和工作生

活习惯有很好的契合。喜欢在家中收听新闻综合类频率的主

要是低收入、教育程度低和老年人群体，这部分人群有更多的

闲暇时间待在家里，因此更偏好于在家中收听新闻综合类频

率；偏好于在工作/学习场所收听新闻综合类频率的人群主要

是中等收入、中等学历和女性人群，他们白天大部分时间都在

工作，因此更偏向于在工作/学习场所收听广播；偏好于在车上

收听新闻综合类频率的主要是高学历、高收入及中青年群体，

这部分人群拥有私家车的比例较高，每天有更多的时间在车上

度过，因此决定了该类人群更偏好于在车上收听广播，各类型

人群的身份与他们偏好收听新闻综合类频率的场所高度契合

（图10）。

四、2014年新闻综合类频率听众构成特征

1、主体受众群偏老龄化和中高收入群体

新闻综合类频率在所有场所和家中的主体受众群有很多

共性，55岁及以上、初高中学历和个人月收入在1501元及以上

的受众群构成了两个场所中共同的听众群，其中2501元及以

上听众的构成都超过4成以上。45岁及以上、初中及以下学历

和个人月收入在1-2500元之间的听众群对新闻综合类频率的

喜好度较高，更倾向于收听新闻综合类广播。两场所听众构成

的不同之处在于，在所有场所男性的比例高且更喜欢收听新闻

综合类频率，在家中则是女性的比例较高且对新闻综合类频

率的喜好度较高，这与此类人群有较多闲暇时间待在家里有

很大的关系。另外高中学历人群在所有场所对新闻综合类频

率的喜好度较高，高于在家中该类人群对新闻综合类频率的

偏爱（图8）。

图8  2014年新闻综合类频率听众构成和集中度（所有场所/在家）

数据来源：CSM 媒介研究

2、老年人和低收入者收听时间较长

了解了新闻综合类频率的听众结构后，再来看一下不同目

标听众每天收听新闻综合类频率的时长情况。从性别来看，男

性听众每天收听新闻综合类频率21分钟，高于女性听众的20

分钟，也略高于平均值；从年龄来看，55岁及以上的听众收听

新闻综合类频率的时长都在40分钟以上，65岁及以上的听众

群收听时长达到了56分钟，显著高于其他年龄段的听众，45岁
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2、新闻综合类频率在各地竞争力差异较大

从新闻综合类频率在各地的竞争力可以看出，该类频率在

各地竞争力存在很大差异。处于第Ⅰ象限的佛山、邯郸、乌鲁木

齐、青岛和常州等城市的新闻综合类频率竞争实力较为强劲，

拥有众多拥泵且粘性较高；处于第Ⅱ象限的泉州、长春、福州和

哈尔滨等城市的该类频率拥有一批忠实的“粉丝”，但听众规

模略逊一筹；处于第Ⅳ象限的大连、上海、成都和石家庄等城

市的新闻综合类频率得到了众多听众的喜爱，但粘性较差；处

于第Ⅲ象限的南昌、长沙、重庆等城市的新闻综合类频率竞争

力稍弱，听众规模较小且忠实度也低（图12）。

图12 2014年新闻综合类频率在不同城市的竞争力比较

图10  2014年新闻综合类频率不同场所重点听众群比较

数据来源：CSM 媒介研究

五、2014年各城市新闻综合类频率收听表现

1、新闻综合类频率在本地市场所占比重较大

从各城市受众收听新闻综合类频率的时长占收听所有频率

时长的比重可以看出，绝大部分城市新闻综合类频率所占的比

重都较大，35个城市中，邯郸新闻综合类频率的收听时长占所

有频率收听时长的50%以上，高居首位；佛山、清远、厦门和泉

州4个城市该比重占到了40%-50%，属于第二集团；常州、福

州、无锡和上海等14个城市该比重占到了30%-40%，属于第

三梯队；另外有石家庄、济南、乌鲁木齐和苏州等11个城市该比

重达到了20%-30%；西安、广州、长沙、太原和哈尔滨5个城市

新闻综合类频率的收听比重相对较低，在20％以下。总体而言，

受众收听新闻综合类频率的时长所占比重较大，反映出新闻综

合类频率在一个广播电台中发挥着举足轻重的作用（图11）。

图11 2014年各城市新闻综合类频率收听时长所占比重
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3、本地新闻综合类频率在当地竞争实力强

数据显示，新闻综合类广播频率在大多数城市的市场份

额排名均名列前茅。其中佛山人民广播电台FM94.6、中央人

民广播电台第一套节目中国之声、邯郸人民广播电台新闻综合

广播AM963/FM96.4、浙江之声FM88/FM101.6/AM810、

济南新闻广播FM106.6、中央人民广播电台第一套节目中国

之声、江苏新闻广播FM93.7、宁波电台新闻综合广播宁波之

声FM92.0 AM1323、清远综合广播FM88.7、上海人民广播

电台AM990/FM93.4、石家庄广播电视台新闻广播AM882/

FM88.2和郑州人民广播电台新闻广播AM549/FM98.6分别

在佛山、福州、邯郸、杭州、济南、南昌、南京、宁波、清远、上

海、石家庄和郑州12个城市排在所有频率收听水平的首位，且

大多数为本地新闻综合类广播频率。
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大连

2
大连广播电台第一套广播新闻广播

FM103.3/AM882
1.08 20.82

4 辽宁广播电视台资讯广播FM90.6 0.36 6.89

5 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.32 6.23

10 辽宁广播电视台综合广播AM1089/FM102.9 0.13 2.48

佛山

1 佛山人民广播电台FM94.6 1.48 26.69

3 佛山人民广播电台FM90.1 0.72 12.92

9 鹤山人民广播电台FM104.7 0.16 2.86

10 广州新闻电台FM96.2 0.13 2.29

福州

1 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.46 13.57

3 福建新闻广播FM103.6/AM882 0.34 9.94

7 福州人民广播电台左海之声FM90.1 0.24 6.92

9 福州人民广播电台新闻广播调频FM94.4 0.19 5.48

广州

4 广州新闻电台FM96.2 0.36 10.63

9 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.09 2.73

10 佛山人民广播电台FM94.6 0.09 2.65

邯郸

1
邯郸人民广播电台新闻综合广播

AM963/FM96.4
1.19 24.7

2 中央人民广播电台第一套节目中国之声 1.09 22.6

7 河北人民广播电台新闻广播FM104.3 0.24 4.99

杭州

1 浙江之声FM88/FM101.6/AM810 0.91 12.53

9 浙江电台FM99.6 WiFi Radio 0.31 4.27

10 杭州新闻广播FM89 0.27 3.71

哈尔

滨

5 黑龙江新闻广播AM621/FM94.6 0.68 8.28

10
哈尔滨人民广播电台新闻综合广播

AM837/FM106.2
0.18 2.24

合肥

5 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.27 6.94

7 合肥新闻综合广播AM666/FM91.5 0.22 5.76

9 安徽新闻综合广播 0.18 4.77

济南
1 济南新闻广播FM106.6 1.47 23.95

8 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.17 2.74

南昌
1 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.25 13.06

10 江西新闻广播FM104.4/AM729 0.08 3.94

南京

1 江苏新闻广播FM93.7 0.8 15.16

3 南京新闻台AM1008 0.46 8.62

9 南京新闻广播FM106.9 0.21 3.88

南宁

3 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.43 12.26

4 广西电台新闻综合广播AM792/FM91.0 0.37 10.57

7 南宁人民广播电台新闻综合广播FM101.4 0.27 7.75

清远综合广播FM88.7的市场份额高达35.06%，上海人民

广播电台AM990/FM93.4的市场份额为29.27%，佛山人民广

播电台FM94.6的市场份额为26.69%，位居35城市所有排名前

十位的新闻类频率中的前三位。35个城市中市场份额排名第3

及以上的新闻综合类广播频率中，只有邯郸、武汉、福州、南昌、

南宁和青岛6个城市包含有中央级广播频率，均为中央人民广播

电台第一套节目中国之声，可见本地新闻综合类广播频率引领

了新闻综合类广播竞争市场，本地新闻综合类广播频率的属地

性和贴近性特征在收听竞争中发挥着重要的作用(表1)。

表1 主要新闻综合类广播频率在当地市场的市场份额

（收听率进入前10位的频率）

城市 排名 频率
收听率
（%）

市场份
额（%）

北京

3
北京广播电台新闻广播

(FM100.6/AM828/CFM90.4)
0.55 10.75

4 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.43 8.43

10
中国国际广播电台环球资讯广播

FM90.5/AM900
0.1 2.03

长春

3
吉林人民广播电台新闻综合广播

FM91.6/AM738
0.59 11.72

4 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.42 8.43

6 长春新闻广播FM88.9/AM900 0.35 6.9

7 吉林人民广播电台资讯广播FM100.1 0.34 6.85

长沙

4 湖南人民广播电台综合广播FM102.8/FM93.0 0.19 6.93

8 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.12 4.43

9 长沙人民广播电台新闻广播FM105 0.1 3.87

常州

2 常州人民广播电台新闻综合广播FM103.4 0.68 14.9

3 常州人民广播电台新闻综合广播AM846 0.66 14.42

5 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.35 7.6

成都

2 四川人民广播电台新闻频率FM98.1/AM1116 0.5 13.83

4 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.3 8.21

5 四川人民广播电台新闻频率FM106.1 0.23 6.36

8 成都人民广播电台新闻广播FM99.8/AM792 0.22 6.07

重庆

3 重庆人民广播电台重庆之声FM96.8/AM1314 0.57 17.27

6 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.11 3.28

9 四川人民广播电台新闻频率FM98.1/AM1116 0.05 1.47

10 中国国际广播电台环球资讯广播FM91.7 0.03 0.93
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宁波

1
宁波电台新闻综合广播宁波之声

FM92.0 AM1323
0.34 10.58

5 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.31 9.4

6 浙江之声FM88/FM101.6/AM810 0.19 5.97

9 浙江电台FM99.6 WiFi Radio 0.1 3.12

青岛

2 青岛新闻广播FM107.6/AM1377 0.87 15.14

3 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.6 10.33

4 青岛新闻生活广播AM819/FM97.3 0.41 7.07

10 山东广播新闻频道AM918/FM95 0.14 2.46

清远

1 清远综合广播FM88.7 1.24 35.06

5 广州新闻电台FM96.2 0.12 3.52

7 佛山人民广播电台FM94.6 0.08 2.22

8 广东广播电视台新闻广播FM91.4/AM648 0.08 2.14

泉州

2 泉州人民广播电台1059刺桐之声FM105.9 0.56 14.22

3
泉州人民广播电台889新闻频道

FM88.9/AM576
0.48 12.1

4 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.36 9.08

7 福建新闻广播FM103.6/AM882 0.16 4.05

上海

1 上海人民广播电台AM990/FM93.4 1.41 29.27

7 东广新闻台AM1296/FM90.9 0.27 5.63

9 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.11 2.34

沈阳

4
沈阳广播电视台新闻广播

FM104.5/AM792/FM107
0.91 13.54

7 辽宁广播电视台综合广播AM1089/FM102.9 0.33 4.97

8 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.32 4.73

深圳

3 深圳广播电台新闻频率FM89.8 0.51 14.87

5 广东广播电视台新闻广播FM91.4/AM648 0.22 6.35

7 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.17 4.83

10 中国国际广播电台环球资讯广播FM107.1 0.1 2.98

石家

庄

1 石家庄广播电视台新闻广播AM882/FM88.2 0.66 12.41

4 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.51 9.53

9 河北人民广播电台新闻广播FM104.3 0.25 4.62

10 河北人民广播电台新闻广播AM1278/FM92.7 0.2 3.83

苏州

3 苏州广播电视总台新闻综合频率AM1080 0.37 9.25

4 苏州广电总台新闻频率FM91.1 0.33 8.42

5 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.22 5.57

太原
6 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.33 6.44

9 山西广播电视台综合广播FM90.4 0.27 5.3

天津

4 天津人民广播电台新闻广播FM97.2/AM909 0.93 11.23

7 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.42 5.04

10 天津人民广播电台滨海广播FM87.8/AM747 0.28 3.34

乌鲁

木齐

5 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.52 7.37

6 中央人民广播电台维吾尔语广播FM90.6 0.33 4.74

7 新疆人民广播电台961新闻广播FM96.1 0.32 4.51

10 新疆人民广播电台924民生广播FM92.4 0.26 3.64

武汉

2 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.49 13.93

5 武汉广播电视台新闻综合广播AM873/FM88.4 0.34 9.64

7 湖北之声AM774/FM104.6 0.24 6.78

无锡

3 无锡广播电视台新闻广播FM93.7 0.42 10.66

5 无锡广播电视台梁溪之声广播FM92.6 0.41 10.42

6 无锡广播电视台新闻综合广播AM1161 0.33 8.44

8 江苏新闻广播FM93.7 0.15 3.9

10 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.12 2.98

西安 2 西安广播电视台新闻广播AM810/FM95.0 0.56 8.87

厦门

3 厦门新闻广播AM1107/FM99.6 0.52 15.8

4 闽南之声广播AM801/FM101.2 0.35 10.72

5 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.24 7.18

8 福建新闻广播FM103.6/AM882 0.08 2.33

郑州

1 郑州人民广播电台新闻广播AM549/FM98.6 0.75 19.11

5
河南人民广播电台新闻广播

AM657/FM95.4/FM102.3
0.27 6.79

10 中央人民广播电台第一套节目中国之声 0.13 3.24

数据来源：CSM媒介研究

小结

2014年新闻综合类频率发展态势显示，该类频率在所有

类别频率中的优势地位仍不可撼动，这种优势在家中更是尽显

无疑。无论是从传播广度，还是从传播深度而言，该类频率都

成为远高于平均水平的优势频率类别。新闻综合类频率在35

个城市的传统广播收听市场中的竞争力差异较大，但总体来看

本地新闻综合类频率在当地竞争实力强劲，不可否认广播的属

地性和贴近性特征在整个竞争过程中发挥着重要的作用。

但“捷报”中也有“忧虑”，不可忽视新闻综合类频率乃至

整个传统广播媒体在发展过程中所表现出的“颓势”。互联网

和新媒体的快速发展使得受众对媒介的消费方式发生着日新

月异的变化，这样的变化倒逼传统广播要做出反应和变化，否

则就会有“灭顶之灾”。目前很多新闻综合类频率也在做各种

各样的尝试，积极拥抱互联网，纷纷试水新媒体，但这并不是

一条坦途，也没有现成的经验可取，“路漫漫其修远兮，吾将上

下而求索”，广大传统广播新闻人任重而道远！


