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博弈后的荧屏天地
——2013 到 2015 上半年电视剧市场新特点

李红玲

政策这只看得见的手与市场这只看不见的手，时常左右互

搏，推动电视剧市场向前波动发展。“一剧两星、一晚两集”新

政自2015年元旦实施后，上半年的电视剧市场迎来一场阵痛

与变革，“变变变”再次成为关键词，不仅仅激荡到全国层面，

亦影响到地方市场。风雷之后，荧屏天空是什么情形？笔者主

要依托CSM媒介研究的电视剧查询与收视分析系统，对我国

电视剧市场今年上半年的数据新特点进行浅析。

一、收视份额的变化

2015上半年，电视剧仍然是拉动各级频道收视的功臣，

省卫视四成以上的收视量来自于电视剧的贡献。新政对黄金

强档电视剧播出集数的限制促使电视剧市场的蛋糕重新切分，

省卫视“920”节目带应运而生，其电视剧收视份额应声回落，

2015上半年在所有调查城市为45.8%，较之去年同期下降近4

个百分点。

那么，这些损失的市场蛋糕流向了哪里？中央级频道从中

获益最大，突破17%，同比增长了1.5个百分点。省级地面和市

级频道也趁机收复了些许失地，收视份额分别达到25.1%和

11.1%（图1）。尽管如此，省卫视依然是吸引观众注意力的主

要播剧平台。

图 1 2013-2015 上半年不同级别频道的电视剧收视份额对

比（所有调查城市）

数据来源:CSM媒介研究

二、不同时代背景剧的总量

各时代背景的电视剧中，年代剧在今年上半年晚间势头

最猛，播出量和收视效果都比较突出。年代剧在100城市晚间

18:00-24:00的播出比重占所有频道的46.7%，逼近50%，

较之去年同期同比增加1.5个百分点。年代剧颇受观众欢迎，

在2015上半年各地收视率前20名的电视剧中部数最多，占

51.5%，比其他时代剧占比总和还多。年代剧涵盖了我国波澜

壮阔的近现代历史，无论是辛亥革命、南昌起义、抗日战争、解

放战争还是改革开放前夕，每段历史都充满大转折、大变动、大

事件、大人物，为生产市场提供了丰富的创作素材和内容。年

代剧中，以南昌起义至解放前为时代背景的电视剧整体收视效

果较好，2015上半年有187 部跻身“TOP20剧圈”，比例突破

40%（图2）。

图 2 不同时代背景剧的播出量和 TOP20 占比

（18:00-24:00，2014上半年80城市，2015上半年100城市）

数据来源:CSM媒介研究

当代剧播出总量低于年代剧，2015上半年占到38.5%，几

乎和去年同期持平。当代剧以其高度的贴近性而受到当代观众

的欢迎，在“TOP20剧”圈中占34.5%。

古装剧距离总局规定的“15%总量”红线渐行渐远，2015

上半年其播出比重不足11%，较之去年同期减少1.3个百分点。

古装剧在“TOP20剧”圈中占据9.5%的比例。古装剧中，以历

史“架空剧”和隋唐故事剧效果最好，其他时代的古装剧对观

众吸引力则较差（表1）。
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表 1  2015 上半年不同时代背景电视剧的收视效果
（18:00-24:00，100 城市）

分类 具体时代 入选 TOP20 部数

古装剧 朝代不明确（古代） 10

古装剧 隋、唐、五代 10

古装剧 明 8

古装剧 鸦片战争至辛亥革命前 4

古装剧
清（截至到鸦片战争

前）
3

古装剧 春秋、战国、秦 2

古装剧 宋、辽、金 2

古装剧 夏、商、西周 2

古装剧 两汉、三国、西晋 1

古装剧 蒙古、元 1

年代剧 南昌起义至解放前 187

年代剧 辛亥革命至南昌起义前 21

年代剧 解放后至改革开放前 11

当代剧 改革开放至今 156

数据来源:CSM媒介研究

三、晚间题材的特点

从不同级别频道题材播出量的变化，我们可以一窥不同级

别的平台选剧思路之变化和竞争实力之状况。

近两年地面频道选剧趋向于反特/谍战、军事斗争和近代

传奇等方面。2015上半年，反特/谍战、军事斗争和近代传奇这

三类题材在省级地面频道的播出比重总和为52.3%，在市级频

道总和为49.1%，呈现出高度集中垄断的特点。反特/谍战题材

在省地面频道的播出比重甚至超过了20%。在地面频道播出

比重超过5%的题材还有都市生活、社会伦理和言情。

省卫视频道选剧范围则相对分散、丰富、多样，有五类题

材的播出比重均超过了10%，每类之间比重相差不大。言情剧

今年上半年打了翻身仗，播出比重逼近14%，一跃成为最大类

题材；其次是军事斗争类、都市生活类，各占12%左右；近代传

奇和反特/谍战类各占11%左右。

中央级频道今年上半年的题材集中度反而和地面频道颇

有类似之处，加大了反特/谍战（占17.5%）和军事斗争类（占

12.4%）电视剧的播出，言情、都市生活、神怪玄幻、近代传奇

和历史故事等题材播出量也均在5%以上。

从数据中，我们可以看出近年来随着电视剧市场竞争的加

剧，各种类型的好剧加剧流向卫视，地面频道选择面变窄，在

有限的竞争范围内颇显力不从心，选剧更趋保守、单一，形成单

向循环。而央视频道则在保证剧目思想性、艺术性、风格类型

符合频道定位的基础上，增强了可视性题材的选购力度，无论

是反特/谍战还是军事斗争都是普通老百姓比较热衷收看的类

型（表2）。

表 2 2015 上半年不同频道组的部分题材对比（18:00-24:00， 100 城市）

中央级频道 省级卫视 省级地面频道 市级频道

题材 播出比重 % 题材 播出比重 % 题材 播出比重 % 题材 播出比重 %

反特/谍战 17.5 言情 13.91 反特/谍战 20.23 反特/谍战 17.83

军事斗争 12.4 军事斗争 12.43 军事斗争 18.19 近代传奇 15.87

言情 9.5 都市生活 12.06 近代传奇 13.89 军事斗争 15.39

都市生活 7.9 近代传奇 11.24 都市生活 10.00 都市生活 12.79

神怪玄幻 6.3 反特/谍战 11.01 社会伦理 8.00 言情 9.10

近代传奇 6.1 社会伦理 7.31 言情 6.61 社会伦理 8.47

历史故事 5.1 戏说演绎 4.07 戏说演绎 4.88 时代变迁 2.83

警匪 4.7 历史故事 3.49 时代变迁 2.76 戏说演绎 2.46

社会伦理 4.6 时代变迁 3.13 警匪 2.37 当代传奇 1.69

悬疑 4.2 武侠 3.07 农村 2.28 警匪 1.45

数据来源:CSM媒介研究
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四、卫视新剧播出模式

新政启动后，“一剧两星、一剧两集”成为卫视晚间黄金强

档的主流播出模式。2015上半年卫视晚间首播剧有62%采用

了独家首播。两家首播剧也较去年同期有大幅提升，从10多部

猛增到40多部，占总数的38%。三家和四家上星联播剧则彻

底退出同时段新剧首播舞台（图3）。

图 3  2014-2015 上半年卫视频道新剧不同首播模式部数对

比（19:00-21:00）

数据来源:CSM媒介研究

2015上半年独家首播剧播出平台普及到不同层次的省

卫视，不仅包括湖南、江苏等一线卫视，北京、安徽、浙江等

强势卫视，也包括山东、安徽等老牌卫视，乃至其他为数不少

的三四线卫视。从数量上看，湖南卫视独家首播剧最多，包括

《锦绣缘华丽冒险》、《活色生香》、《妻子的谎言》等；江苏

卫视推出了《千金女贼》、《隋唐英雄之薛刚反唐》和《我为儿

孙当北漂》；浙江卫视则独家播出了《如果爱可以重来》、《淑

女之家》。值得关注的是辽宁卫视在上半年频频推出独家首播

剧，包括《当人心遇上仁心》、《婚前协议》、《家有一老》等。

湖北、重庆、深圳、四川、浙江等卫视也均播出了3部独家首播

剧。吉林、黑龙江、云南、北京、江西、山西等卫视播出了2部独

家首播剧，东南、甘肃、安徽、山东、河北、贵州等卫视也纷纷

推出了自己的独家剧目（表3）。

部数 首播模式

独家首播 两家首播 三家首播 四家首播

2014 上半年 70 12 17 25

2015 上半年 69 43 0 0
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表 3  2015 上半年晚间黄金强档播出独家首播剧的卫视及剧目
举例（19:00-21:00）

城市 剧目名称

北京 罗龙镇女人、战魂

深圳 陆小凤与花满楼、茗天闪亮、闪亮茗天

安徽 末代皇帝传奇

甘肃 东北剿匪记

贵州 烽火英雄传

河北 猎魔

黑龙江 大村官之放飞梦想、伙伴夫妻

湖北 爱的秘笈、爱你一生、身边的幸福

湖南
活色生香、锦绣缘华丽冒险、偏偏喜欢你、妻子的谎言、

前夫求爱记、特警力量

吉林 不能没有家、杀寇决

江苏 千金女贼、隋唐英雄之薛刚反唐、我为儿孙当北漂

江西 爱情不打烊、离婚协议

辽宁 当人心遇上仁心、婚前协议、家有一老、双雄、冤家亲家

山东 寒冬

山西 兄弟们上、血刃

四川 冲出迷雾、光影、生死连

云南 错伏、新京华烟云

浙江 如果爱可以重来、淑女之家

重庆 兵变一九二九、铁核桃、我的抗战之铁血轻奇兵

东南 泪洒女人花

数据来源:CSM媒介研究

两家首播剧二三线卫视都有涉猎，上海、北京、山东、广东

等卫视参与较多。不管是独家首播剧还是两家首播剧，没有在

第一轮参与播出的卫视，对于重点热剧可能会采用跟播策略，

有的在黄金时段跟播，有的则选择在次黄时段跟播。

最有代表性的案例是湖南卫视独播《武媚娘传奇》之后，

浙江卫视在2015年1月14日开始在晚间黄金时段跟播，并且也

取得了不错的战绩。河北卫视充分利用了跟播的“边际效应”，

在黄金时段相继跟播了《千金女贼》（江苏卫视首播）、《王大

花的革命生涯》和《怒放》（中央台一套首播），江苏卫视也跟

播了中央台一套首播的《于无声处》。更多卫视采用的是在次

黄时段同步跟播某些重点剧目。例如，在22点档，安徽卫视跟

播了《何以笙箫默》（江苏卫视、上海东方卫视首播）、《嘿老

头》（北京卫视、上海东方卫视首播），山西卫视跟播《大刀记》

（山东、黑龙江卫视首播），山东卫视跟播《后海不是海》（天

津卫视、上海东方卫视首播），等等（表4）。

跟播有利于降低购片费用，然而被跟播的剧目也是有讲究

的，要满足的条件不少，起码要符合平台气质，属于市场热点，

有一定的话题性等。卫视根据观众反馈，有时会重新剪辑片

段，甚至调整情节内容。跟播并非新政后的卫视独创，新政前

也一直存在，但在最近却突然成了热门话题，反映了大家对市

场和政策博弈的关注。
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制作精良、风格凝重、思想性强、内容深沉、老戏骨主导的

电视剧固然风头一时被夺走，但也有自己的“阵地”。制作精益

求精、影调冷峻华美、老戏骨倪大宏参演的《锋刃》在中央台一

套播出后，获得了2.02%的收视率；陈宝国、冯远征、牛莉主演

的农村史诗电视剧《老农民》，在山东、北京卫视播出后收视率

（只计算2015年）分别达到1.48%、1.26%。可见，内容为王仍

然适用。

和社会生活、热点话题紧密相关的电视剧也能拨动观众的

神经。有意思的是探讨“一老一小”问题的电视剧也成为2015

年荧屏一道风景。佟大为、赵薇主演的电视剧《虎妈猫爸》讲

述的是大家对“一小”教育观念的碰撞，在上海和天津两家卫

视首播后，引发社会热议，上海东方卫视更是凭借此部剧获得

1.17%的不错收视率。而探讨“一老”重大社会话题的“老年

话题剧”因其巨大的社会话题性而受到一二三线卫视的欢迎，

也悄然成为新热点，《家有一老》、《嘿老头》、《我为儿孙当

北漂》、《空巢姥爷》等剧在不同层面讲述“当你老了”的故事

（表 5）。

表 4  2015 上半年卫视跟播剧目举例

电视剧名称 首播卫视 首播日期 跟播卫视 跟播日期 跟播时段

武媚娘传奇 湖南 2014/12/21 浙江 2015/1/14 19:30

何以笙箫默 江苏、上海 2015/1/10 安徽 2015/1/11 22:00

大刀记 山东、黑龙江 2015/1/17 山西 2015/1/17 22:00

千金女贼 江苏 2015/1/28
河北 2015/2/13 19:30

山东 2015/2/14 22:00

平凡的世界 北京、上海 2015/2/26 新疆 2015/2/26 22:00

嘿老头 北京、上海 2015/3/26 安徽 2015/3/27 22:00

婆媳的战国时代 江西、湖北 2015/3/30 山东 2015/4/1 23:00

王大花的革命生涯 中央电视台综合频道 2015/4/2 河北 2015/4/13 19:30

神探包青天 山东、云南 2015/4/15 山西 2015/4/21 22:00

于无声处 中央电视台综合频道 2015/4/28 江苏 2015/5/8 19:30

后海不是海 天津、上海 2015/6/14 山东 2015/6/15 22:00

怒放 中央电视台综合频道 2015/6/15 河北 2015/6/24 19:30

数据来源:CSM媒介研究

五、热播剧目的特点

进入2015年以来，一个值得玩味的现象是市场热播剧风

发生巨大转变。兼具演技和美貌的剧目忽然“花开两朵各表一

枝”，俨然和传统类剧目分庭抗礼，高颜值、精致化、轻喜化的

风格成为一种新趋势。

高颜值代表作《武媚娘传奇》（张丰毅、李治庭、范冰冰、

张钧宁主演）成为上半年收视冠军，在湖南卫视首播收视率

破3%，在浙江卫视重播也取得了1.2%的收视率。钟汉良、唐

嫣主演的《何以笙箫默》、李易峰、陈伟霆、唐嫣、舒畅主演的

《活色生香》、黄晓明、谢君豪、陈乔恩主演的《锦绣缘华丽

冒险》，刘恺威、唐嫣主演的《千金女贼》，无一不是“颜值爆

表”，且至少在一个卫视频道平均收视率超过1%。在这些演员

当中，范冰冰无疑是最引人瞩目的，而唐嫣则堪称“劳模”。

笔者认为，高颜值剧目之流行有其深刻的社会根源。在生

存压力巨大的当下，曾经的“80后”和“90后”正逐步踏入社

会，年轻观众更希望看到赏心悦目、轻松愉悦、无负担不堵心

的节目内容，无论是大热的综艺类节目抑或热播的影视剧，都

多多少少受到这种“爱轻松零束缚”心理的影响。
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表 5 2015 上半年卫视频道收视率超过 1% 的剧目一览（19:00-22:00，100 城市）

电视剧名称 卫视 题材 编剧 演员 收视率 %

别让我看见 CCTV-1 悬疑 苏霆、秦放 李幼斌、何明翰、储智博、李歌 1.46

大刀记 山东 军事斗争 赵浚凯、张建 谷智鑫、黑子、王珂 1.04

锋刃 CCTV-1 反特/谍战 刘誉 黄渤、倪大宏、尹铸胜、袁泉 2.02

好大一个家 CCTV-1 都市生活 梅二月 杨立新、陈佩斯、刘蓓、李文玲 1.94

何以笙箫默 江苏 言情 顾漫、墨宝非宝、沈飞弦 钟汉良、唐嫣 1.17

虎妈猫爸 上海 都市生活 申捷 佟大为、赵薇 1.17

活色生香 湖南 近代传奇 李亚玲 李易峰、陈伟霆、唐嫣、舒畅 2.16

锦绣缘华丽冒险 湖南 言情 袁帅 黄晓明、乔任梁、谢君豪、陈乔恩、吕佳容 2.37

空巢姥爷 CCTV-1 社会伦理 谈韦、刘彦 李立群、赵荀、刘佳 1.49

老农民 山东 农村 高满堂、李洲 陈宝国、冯远征、牛莉、蒋欣、梁琳琳 1.48

老农民 北京 农村 高满堂、李洲 陈宝国、冯远征、牛莉、蒋欣、梁琳琳 1.26

怒放 CCTV-1 军事斗争 聂欣 林永健、李曼 1.43

偏偏喜欢你 湖南 言情 钱晶晶、梅英菊、甘泠 贾乃亮、黄宗泽、陈乔恩 1.60

妻子的谎言 湖南 言情 吴迎盈、江泽宏、朱永昆 张晓龙、邱胜翊、李天柱、贾青、徐璐 2.05

千金女贼 江苏 近代传奇 吴大伟、黄柔柔、陈小豪、孟芝 刘恺威、杨佑宁、唐嫣、杨蓉 1.28

前夫求爱记 湖南 都市生活 徐君东 高亚麟、闫妮 1.12

石敢当之雄峙天东 山东 神怪玄幻 钱雁秋 张子健、刘德凯、六小龄童、贺刚、关悦 1.06

特警力量 湖南 军旅生活 刘猛、魏笑宇 程天野、徐洪浩、安雅萍、王妍之 1.70

王大花的革命生涯 CCTV-1 反特/谍战 郝岩 张博、闫妮 1.91

武媚娘传奇 湖南 历史故事 潘朴 张丰毅、李治庭、范冰冰、张钧宁 3.15

武媚娘传奇 浙江 历史故事 潘朴 张丰毅、李治庭、范冰冰、张钧宁 1.20

于无声处 CCTV-1 反特/谍战 高满堂、徐健博等 胡军、赵立新、左小青 1.68

数据来源:CSM媒介研究

古装剧在今年上半年似乎整体遭遇了“滑铁卢”，特别是严

谨板正的传统古装剧遭遇冷场，既没有好的新作诞生，也没有

好的收视佳绩做支撑。除了大热门《武媚娘传奇》之外，唯有神

怪玄幻剧《石敢当之雄峙天东》在山东卫视播出时平均收视率

超过1%。笔者认为无论什么外包装形式的内容产品，如果无法

紧跟市场脉搏、与时俱进，就可能沦为投资陷阱、收视鸡肋。

网络小说改编剧成为近年来最引人注目的一股流行风。

《何以笙箫默》、《锦绣缘华丽冒险》、《如果爱可以重来》、

《花千骨》、《绝爱之城华胥引》、《两生花》、《长大》、《冬暖

花会开》等相继在江苏、上海、湖南、浙江、四川、江西等多家

卫视播出。热门网文IP成为创造小鲜肉们的源动力，而庞大的

原著粉丝群也推高了收视率，湖南卫视周播剧《花千骨》成为

代表，并在网上赢得相当高的口碑。

2015上半年，有些剧目虽未上星，但在地面频道也取得了

不错的收视效果，特别是反特/谍战、军事斗争、近代传奇类剧

目表现相对突出。例如，军事斗争剧《我是赵传奇》、《冲出月

亮岛》分别在28个和20个城市进入当地前20名；《一个和八

个》也在10个城市进入TOP20。反特/谍战剧在地方市场表现

较好的有《刺蝶》、《燃烧》、《杀出黎明》，在20多个城市（超

过1/5的城市总数）进入当地TOP20；《枪侠》、《致命行动》和

《我的绝密生涯》也均在10多个城市进入当地TOP20。此外，

近代传奇剧《夺宝传奇》、《后妈的春天》也分别在17和11个地

方市场跻身前20名（表6）。
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表 6  2015 上半年部分仅在地面频道播出的剧目收视概况（18:00-24:00，100 城市）

剧名 题材 制作机构 主演
进入前 20 名的

城市数
总频道数 总城市数

刺蝶 反特/谍战 中国传媒大学电视制作中心 徐洪浩、袁志博、陶宇佳 23 25 37

燃烧 反特/谍战 星梦工场文化传媒（上海）有限公司 张桐、潘泰名、曹苑 22 17 46

杀出黎明 反特/谍战 上海银润传媒广告有限公司 刘烨、刘斌、杨奇鸣、沙景昌 22 23 43

枪侠 反特/谍战 中国国际电视总公司 罗晋、于震、苗圃、陈洁 17 11 23

致命行动 反特/谍战 深圳市万科影视有限公司 张桐、崔波 14 10 31

我的绝密生涯 反特/谍战 中广联盟文化投资（北京）有限公司 黄志忠、吴刚、左小青 12 17 38

夺宝传奇 近代传奇 重庆广播电视总台 徐僧、亓航、陈洁、石安妮 17 11 35

后妈的春天 近代传奇 福建省民生文化传播有限公司 黑子、贺刚、李彩桦 11 11 43

我是赵传奇 军事斗争 武汉天九文化发展有限公司 海顿、翁虹 28 28 50

冲出月亮岛 军事斗争 广西广电影视传媒发展有限责任公司 朱泳腾、韩雪 20 16 48

一个和八个 军事斗争 河北电影电视剧制作中心 张桐、李易祥、曹克难 10 4 23

数据来源:CSM媒介研究

2015已然过半。博弈后的荧屏天地貌似热热闹闹，然而

内容创新依然成为瓶颈，创作跟风、播出一窝蜂的现象仍然严

重，最大的遗憾是缺乏既有话题性又有高品质的大剧。“高精

新”的巨作在哪里？这成为浮躁市场里难以承受之痛。当下观

众的口味显然发生了新变化，如何及时跟上并引领市场，也是

下半年电视剧工作者们要考虑的问题。




