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近几年，相对于其他传统媒体的下滑态势与重重压力，广播借助汽车的发展

重新又焕发了生机。但如何能够让已经拥有很高市场份额的广播出现新的增长点，

是摆在广播人面前的一个问题。与此对应的是移动音频行业继续迅猛发展。有数

据显示，移动电台市场目前在国内拥有了约 2.6 亿的用户规模，渗透率达到 47%。

身处这个变革的时代，上海广播希望尝试打造一个跨平台、跨地域、跨介质的多

媒体融合，重新聚焦人群注意力，为传统广播打开一个新的发展空间。在此情境

下，阿基米德 APP 应运而生，它的定位是一款能够提供服务的社交音频平台。

根据这个定位，阿基米德希望提供一种强场景、窄人群、聚服务的兴趣部落式的

社交服务。 
阿基米德 2014 年 7 月份启动，10 月 10 日上线。 目前平台上有超过 7000

档节目，也就是 7000 多个节目社区。这些节目社区吸引了包括中国在内的 95
个国家和区域的用户。 

当这些原本地域化属性明显的各地广播节目通过阿基米德这个平台融汇在

一起后，用户发现，全国的广播电台给节目起名字竟有着许多的不谋而合，不仅

如此，高人气节目的成功也并非偶然，在名称上都有着惊人的相似。 
阿基米德数据实验室曾经对平台上的 4694 档节目名称进行过分析，发现广

播节目名称中，有着众多的高频词。在前十大高频词中，有 359 档节目的名称

带有“音乐”两个字，占到所有节目的 7.6%；带有“新闻”二字的节目紧随其

后。这也印证了广播节目中这两种类型节目的领军地位。另外，除了连接词“的”

的顺理成章高频外，“生活”、“健康”、“热线”也是节目组钟爱的词汇，这

与节目类型紧密相关。让人意外的是，名字中包含“天下”的节目名称竟然有

92 档之多（图 1-2）。 

                                                              
1  文章来源于阿基米德微信公众号。作者系上海文化广播影视集团有限公司东方广播中心新媒体中心总监。 



图 1 广播节目名称中的十大高频词排名

 

 
图 2 不同类型节目数量占比 

 

 

 
纵观各类广播节目的起名规则，大致呈现出四大特点： 



第一个特点是类型。在阿基米德平台，有 16 个大的节目类型。除了上面已

经提到的音乐、新闻外，财经、情感、出行、体育、听书等也是拥有大量节目数

的类型。因此，很多节目名称中也明确带上了这些标签（图 3）。 
 

图 3 不同分类下的节目名称 

 

 
 然而，并不是这些类型的标签出现在名称中就能起到让听众一目了然马上接

受的效果。以健康类节目为例，84%的此类节目中都带有“健康”二字，但数据

显示，排在此分类下的前 5 档节目名称中都没有这两个字。可见名称同质度太高，

也导致听众无法区分节目特色，吸引力降低（图 4）。 
 

图 4 有的节目类型存在名称同质度太高现象 



 

 
 在阿基米德这么多种节目类型中，唯一不爱以类型来命名的当属“情感”节

目，可能情感类节目讲求含蓄，而非赤裸裸在名称中告知听众。同时，数据也显

示，情感类节目大多含有“夜晚”这样有时间性指向的词，显然，主播认为，谈

情是要在特定时间特定场景下的（图 5）。 
 

图 5 情感类节目名称里少“情感” 

 



第二个特点是时间。和特定时间里谈“情”的理念一样，很多类型的节目都

有比较一致的播出时间。比如早间的新闻、上下班时间的路况、午夜的听书、午

后的生活。这个在数据显示的高频词里也得到了印证。唯有“音乐”节目是各个

时间段大家都爱的宠儿（图 6）。 
 

图 6 不同时段的节目名称有不同的高频词 

 

 
第三个特点是频率。秉承“背靠大树好乘凉”的理念，很多已经在当地有品

牌影响力的频率旗下各档节目命名都会依托频率名，数据显示，这样的节目占所

有样本节目的比例高达 7.73%，比此前提到的类型中的最高频词“音乐”还多。

在阿基米德平台上，我们也发现，用户搜索频率名称的比例很大，可见带有频率

名称的节目入驻新媒体后也会有一定的优势，方便用户立刻找到（图 7）。 
 

图 7 频率傍身节目名 背靠大树好乘凉 



 

 
第四个特点是主播。主播是个红苹果，越红越能吸引人。这种以主播命名节

目的方式，最早源于美国电视媒体,是西方非常常见的电视节目起名方式，现在

国内电视、广播节目采取这种方式命名的也越来越多了起来。这种冠名突出了主

播在节目中的主体位置，便于观众记忆和选择。在 “粉丝经济”的时代，这类节

目也更能吸引忠实听众，实现强互动。目前已有 3.15%的广播节目名称嵌入了主

播名，不是小数目（图 8）。 
 

图 8 主播是个红苹果 

 



 
除了以上维度外，阿基米德数据实验室还分析了平台上最受欢迎前 100 档

节目，发现这些节目中包含的高频词汇如下： 
 

图 9 受欢迎的节目都起什么名字 

 

 
最高频的词是这个“乐”字。这个多音多意字在节目组这里受到了追捧，因

为它和高频的“音”字在一起，组成“音乐”；它和高频的“欢”字在一起，组

成“欢乐”，两者都是广播节目不可或缺的。由此我们也发现了一个最机智的节

目名称“欢乐早高峰”，它涵盖了所有的高频词，在新媒体的搜索中也占了先机，

这档节目也成为了阿基米德平台第一批突破万人关注的节目社区（图 10）。 
 

图 10 最机智的节目名是“欢乐早高峰” 
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维度二：社区热度 

除了粉丝数外，每天进入节目社区、收听节目的用户人数是一个更直接判断

当天节目精彩程度的指标。有的节目即使有很多粉丝，但是这些粉丝并不常来收

听、互动，那么节目组的影响力覆盖面也就会大大缩小。 
 

以阿基米德平台为例，在平台上设置直播帖，让用户在直播帖内参与互动，

是引导听众进入新媒体平台最直接的方式。很多移动互联网用户已经习惯了一边

“听”一边“聊”的模式。 
 

这是自有听众转换而来的热度，那么如何从新媒体平台导入从未听过节目的

新用户呢？ 
 

阿基米德平台尝试帮助节目组解决这个问题。目前阿基米德首页有几大版块

供节目组展示内容：热帖，福利及音频帖。即使新媒体平台上的用户不了解你的

节目，但是只要被节目组发布的这些有趣、有用的内容吸引，就很容易进入社区

了解更多。 
 

怎么发热帖怎么发福利，实验室之前已经做过分析。而音频帖则是基于收听

碎片化的产物，将节目中精彩的部分剪辑发布成单个音频，是听众最快最直接了

解节目内容的渠道，能让用户快速决定要不要关注这个节目。因此多发布音频帖

也许会带来让你意想不到的结果。 
 
维度三：收听热度 

这一数值与传统广播的考核指标最接近。 
但有趣的是，新媒体平台上收听热度最高的节目往往并不是在传统广播中收

听热度最高的。这从侧面论证了传统广播收听人群与新媒体环境下收听人群的变



化，也是很多广播节目跳脱地域限制走向全国的一个开始。很多节目从中看到了

机会，在内容上做了一些去地域化的尝试，取得了不错的效果。 
 

 
维度四：收听活跃度 

收听活跃度最直接反应节目内容质量，质量越高收听时长越长，活跃度也就

越高。节目组可以通过此数据维度了解目标听众对具体内容的收听集中度，以确

定节目内容是否符合目标听众的收听需求，节目内容与听众定位是否产生偏差。 
阿基米德平台用平均收听时长来衡量节目的收听活跃度，数据显示，目前节

目收听活跃度最高的 20 档节目中，音乐类最具影响力。这说明音乐类节目质量

较高，可听性强。值得注意的是，故事类广播则在其他几个维度都不突出的情况

下跳脱而出，是属于用户集中度最高的节目类型，这与完整故事的本身时长有关。 
 



 
 
维度五：节目粘性 

节目粘性是衡量节目吸引力的最好指标，节目粘性越强表明听众对节目的收

听习惯越固定，收听积极性高。如若节目粘度低，则表明听众并未将节目作为固

定的娱乐休闲方式，收听具有偶然性，用户处于游离状态，随意性较强。 
 

以阿基米德平台为例，听众在打开社区、收听节目后，再次打开或收听的比

率越高，则说明该节目粘性越高。目前，节目粘性最高的 20 档节目中，交通、

股票和服务各领风骚。 



 

 
这些节目都有一个共性就是社区内容干净单一。这并非说内容少，相反社区

内容相当的多，但是均有着高度统一性。比如，火热的股票社区各种预测贴满天

飞，但你永远不会看到有人突然来问个情感问题。 
现如今，信息大杂烩已经被听众所抛弃，精细化的兴趣细分才是最能留下用

户的。 
 
维度六：节目互动 

节目互动指数可以结合节目粘性来看，用户在节目中互动越强，自主发帖、

回帖越多，他的粘性也就越强。 
 

提高用户的互动性就和节目组如何打造新媒体社区有着密不可分的联系，每

一个节目社区就是一个细分的兴趣部落，是一群有着共同需求和爱好的听众组织

起来的社群，也就是我们常说的用户部落化。这种模式更能留下听众，且将其转

化为忠实用户。如果能让其中一部分用户成为某一专业领域的“首领”，拥有粉

丝且可以跟粉丝进行互动，那么这个社区即使节目组不来维护也一样能活起来，

自动形成某种秩序。 
以上六个维度指标既是相辅相成的，也可单一拆开分析。通过数据你可以看

到很多平时忽略的细节。 
新的媒介生态环境催生了许多新的元素，新的变化，也要求媒体人去积极适

应这种变化，跟上这种变化。从节目起名，到节目内容制作，直至对一档节目进

行科学合理的评价，每一个环节无不正在或已经发生了巨大的改变。一切都在变

化中运作，也在变化中发展。这也是目前阿基米德正在做的事情。 


